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Medijska konstrukcija Srbije - 

rasko{ni spektakl nacionalne bede

“No matter how paranoid you are, 
you can never be paranoid enough”

Peter Knight , Conspiracy Culture, 2001.

Pred ~itaocima se nalaze obra|eni novinarski prilozi koji su u periodu od marta 
do septembra 2004. godine obele`ili dnevnu i nedeljnu {tampu Srbije. Mada 

se izve{taj Helsin{kog odbora za ljudska prava odnosi na relativno kratak vremenski 
period, on predstavlja simptomatolo{ki prikaz najnovijeg stanja u srpskoj {tampi. 
Skupljena novinska gra|a upu}uje na semanti~ki okvir koji stoji u osnovi Medijske 
konstrukcije Srbije. U tom okviru nastala je novinarska proizvodnja one realnosti 
u kojoj su ‘oslobo|ene’ etni~ke i simboli~ke strasti dovedene do svojih krajnosti. 
Tu se radi o novoj fazi neodmerenog preplitanja nacionalizma i bestijalnosti koje 
ve} godinama oblikuje medijsku d`unglu Srbije. Nacionalni mediji su stupili u 
poslednju fazu egzaltirane promocije ‘osloba|anja’ na svim poljima: politi~ko i 
tr`i{no oslobo|enje, medijsko i seksualno oslobo|enje, oslobo|enje `ene i dece, 
oslobo|enje proizvodnih i destruktivnih snaga, religijsko i nacionalno oslobo|enje. 
Problem je u tome {to egzaltirana promocija ‘osloba|anja’ dolazi u trenutku u 
kojem su glavne dru{tvene, politi~ke i nacionalne igre ve} odigrane. Medijima je 
preostalo da parazitski retu{iraju i recikliraju spornu sliku pro{losti. Oslobo|eno 
novinarstvo nastavlja da medijski simulira eruptivan nacionalni zanos, prave}i se 
da srpska dr`ava i dru{tvo u`urbano hitaju u istom, homogenom pravcu, mada 
dobro znaju da je na delu ubrzavanje u prazninu. Srbija se doista nalazi u stanju 
hipertrofirane simulacije, i dakako neutralizacije, zastra{uju}ih posledica pro{losti. 
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Valja i dalje `iveti kao da se nacionalisti~ko zlo nije dogodilo: ‘oslobo|ena’ medija 
su preuzela zadatak da i dalje recikliraju ‘herojsku borbu’ (nostalgija za frontom) koja 
je, zahvaljuju}i me|unarodnoj intervenciji, neopozivo iza nas. Usled inercije ~istog 
kru`enja ve} odigrane nacionalne pri~e, doma}a medija su postala veliko uto~i{te 
nacionalne nade, sabirno mesto svih srpskih iluzija. Dana{nje novinarstvo u Srbiji ne 
predstavlja uzoran korektiv pora`avaju}e javnosti, primitivne i neobrazovane publike, 
ve} obrnuto, njen autenti~an medijski i politi~ki koncentrat. @urnalisti~ku popularnost 
crpi iz prisilnog umno`avanja i kru`enja istro{enog nacionalisti~kog diskursa koga 
obnavljaju posredstvom vlastite proizvodnje i potro{nje. Dana{nja medija u Srbiji 
`ive od unutra{nje metastaze, jedne grozni~ave nacionalisti~ke samozatrovanosti 
koja se ispoljava u dizajniranom poigravanju s nacionalnom katastrofom. Neophodno 
je rekonstruisati uslove i posledice medijske konstrukcije Srbije koja `ivi od zara}ene 
logike istine i la`i, od istrebljenja o~iglednosti i ‘ubistva realnosti’. 

Medijska konstrukcija Srbije 

Tokom raspada makluanovske paradigme (‘Medij je poruka’), demontirana 
je naivna, zdravorazumska predstava prema kojoj re~i, tekstovi i slike izra`avaju 
takozvanu spoljnu realnost. Sveop{ta vera u puko poklapanje ozna~itelja i 
ozna~enog, re~i i stvari, odavno je poljuljana: danas bi retko ko potpisao stav 
prema kojem je simboli~ki poredak re~i puka transkripcija realnosti, izravno 
‘ogledalo prirode’. Danas je na delu svojevrstan konzenzus prema kome jezik 
i pismo (tekst) ne pokazuju smisao realnosti, oni su tu umesto smisla same 
realnosti. Suo~eni smo sa novom i veoma osobenom metafizikom prisustva: 
prema ovoj filozofskoj hipotezi, medijski omota~ proizvodi vlastitu, medijsku 
realnost (recimo, virtuelnu, digitalnu, ili “sajber” realnost), koja je realnija od 
same stvarnosti. Nalazimo se usred sloma referencijalne slike sveta i trijumfa 
hiperrealnosti u kojoj vlada zakon simulacije ili zakon inscenacije. Zahvaljuju}i 
novim medijima i tehnologijama, re`imi disciplinovanja i sistemi prisile dejstvuju 
iz, a ne iznad ili izvan dru{tvenog tela. Da skratim, globalna ekspanzija medija i 
u vezi sa njima, promiskuitetna cirkulacija re~i i slika, upu}uje na umno`avanje i 
nasumi~no raspr{ivanje simboli~kih poruka koje su li{ene realnog smisla. Kada se 
stvari, doga|aji i znaci oslobode svoje su{tine i pojma, od svog porekla i svrhe, 
tada ulaze u ritualno samoreprodukovanje hiperrealnosti. 
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 Drugim re~ima, pokretna vojska nacionalisti~kih znakova mo`e medijski 
da dejstvuje uprkos realnom porazu nacionalnog projekta. [tavi{e, rastere}en 
svoje stvarne osnove, nacionalni diskurs mo`e da funkcioni{e sasvim nezavisno 
od ‘principa realnosti’, u potpunoj pomami ili, pak, ravnodu{nosti spram svog 
istorijskog nasle|a. Sama operacija ‘neutralisanja’ sramne i pora`avaju}e 
realnosti i proizvodnja sekundarne, dizajnirane realnosti stoji u osnovi Medijske 
konstrukcije dana{nje Srbije. Ona se napaja nacionalisti~kim ludilom tako {to 
uspeva da sa ulice otme veliki deo politi~ke energije i etni~ke strasti. Srbija je 
medijski transformisana u veliki ozna~itelj, u reklamnu agenciju koja nije 
ni{ta drugo do rasko{ni spektakl nacionalne bede. 

Iz metodolo{kih razloga je pou~no naglasiti da se srpski mediji ovde ne 
posmatraju kao nekakva ideolo{ka ma{ina (razgranata instanca posredovanja) 
koja treba da jednu problemati~nu i spornu realnost dovede u etni~ki red, da je 
uskladi sa nacionalnim interesom, da je podredi dr`avnim ambicijama koje su ve} 
suo~ene sa poslednjim trenucima svog krhkog suvereniteta. Upravo obrnuto, ovde 
se medijski pogon razumeva kao momenat one specifi~ne, etni~ke ideologije koja 
tvori, proizvodi, i konstrui{e nacionalisti~ku realnost Srbije. Tu se zapravo radi o 
proizvodnji one politi~ke realnosti koja se zasniva na vladavini re~i i slika, a ne na 
vladavini prava. U medijskoj slici Srbije se ne radi o tome da vladaju}i nacionalni 
diskurs homogenizuje na{u politi~ku zajednicu, da ima preovla|uiju}i uticaj na sve 
oblasti individualnog, socijalnog i politi~kog `ivota. Vladavina re~i ozna~ava onaj 
medijski i politi~ki poredak u kome se realnost tretira kao nu`an odraz vladaju}e, 
i jedino dozvoljene ideje. Stvar je naprosto u tome {to je nacionalna ideja postala 
konstituitivni ~inilac realnosti. Doista, u biv{oj Jugoslaviji, i u dana{njoj Srbiji i Crnoj 
Gori, dakle, tokom komunizma i nacionalizma, re~i su proizvodile zbilju, a mediji 
su konstruisali obavezuju}u stvarnost. Pritom je potpuno jasno da dalekose`na 
ideolo{ka promena legitimacijskog osnova Titovog i Milo{evi}evog re`ima nije 
ugrozila reproduktivnu matricu samog politi~kog re`ima. Mo`da je jedina razlika 
u tome {to je tokom medijske ritualizacije stvarnosti kao obavezuju}e merilo 
razlikovanja dozvoljenog i zabranjenog u komunizmu bila unifikovana budu}nost, 
a u nacionalizmu homogenizovana pro{lost! Mada zajedni~ko normativno jezgro 
ne postoji, jer se u socijalizmu radilo o ‘autolegitimiziranju partijskog monopola’, 
a u nacionalizmu o etni~kom legitimiranju uzurpirane vlasti, mo`e se tvrditi da se 
oba sistema nisu zasnivala na proizvodnji vi{ka vrednosti, nego na proizvodnji 
vi{ka mo}i. U svakom pogledu, mediji su bili odlu~uju}i ~inilac koji je o~uvao 



^asopis za dru{tvenu fenomenologiju i kulturnu dijalogiku

16

vladavinu re~i, s tim ‘{to je proizvodni kapacitet socijalisti~kog ideala uklonjen na 
upra`njeno sistemsko mesto... dovedena je – kao ekskluzivna ideolo{ka matrica 
– ideja etni~kog nacionalizma’. Kona~no, temeljnu razliku izme|u socijalisti~ke i 
nacionalisti~ke konstrukcije realnosti ‘ne treba tra`iti u fasadnoj demokratiji iza koje 
se nacionalizam skriva, ve} u njegovoj sposobnosti da proizvede ratnu tragediju’. 

^ak i povr{an uvid u ideolo{ku sliku Srbije danas upu}uje na zaklju~ak da je 
ona trajno optere}ena prete`no onim idejama, snovima i slikama koje su bile u 
stanju da pripreme razaranje biv{e Jugoslavije. Naravno, radi se o {ovinisti~koj 
ideologiji mr`nje koja nije bila u funkciji naknadnog opravdanja ratne avanture, 
ve} je stajala u osnovi i tvorila je samu realnost rata. Mada je pod pritiskom i 
intervencijom me|unarodne zajednice rat okon~an, ideolo{ka samo-reprodukcija 
poretka mr`nje (‘nasilna delegitimizacija razlika’) i nadalje predstavlja bitan uslov 
funkcionisanja nacionalisti~kog sistema Srbije. Ova tvrdnja se mo`e dokazati, 
izme|u ostalog, i dokumentima koji su arhivirani u ovom zborniku; ve}ina navoda 
iz dnevne i sedmi~ne {tampe upu}uje na zaklju~ak da se medijska konstrukcija 
Srbije uporno oslanja na ideju nacije kao prirodne zajednice! To jednostavno zna~i 
da `ivimo u medijskom i politi~kom poretku koji se jo{ uvek temelji na ‘normativnim 
instancama’ supstancijalnog, etni~kog kolektiviteta koji mo`e da funkcioni{e samo 
tako {to se figura Drugog i Razli~itog neizbe`no svodi na Stranca, i potom, na 
Neprijatelja kojeg valja ukloniti! Pre svega zahvaljuju}i ~udovi{noj nacionalisti~koj 
retorici - koju sinhronizovano promovi{u radija u Srbiji, srpska televizija i, naravno, 
srpsko novinarststvo – mo`e se videti kako su ma{ine Medijske konstrukcije 
Srbije na odlu~uju}i na~in u~estvovale u velikom procesu pretvaranja dru{tva 
u jedan osoben, militaristi~ki scenario unutar koga su gra|ani osu|eni da budu 
izmanipulisana publika. Gra|ani su odavno postali `rtve medijskog kanibalizma koji 
u ime {ovinisti~ke slike nacije pro`dire poslednje ostatke budu}nosti. 

Da bi se uop{te shvatila geneza medijske konstrukcije Srbije kao istorija 
bujanja klaustrofobi~nog etni~kog identiteta, mora se razumeti veza izme|u sloma 
‘realnog socijalizma’ i uspona ‘resantimanskog nacionalizma’. Naime, u trenutku 
kada je u ime specifi~no shva}enog ‘srpskog nacionalnog interesa’ postavljen 
odlu~uju}i zahtev za radikalnim redefinisanjem politi~kog karaktera jugoslovenske 
zajednice, nastala je {ovinisti~ka slika ugro`ene srpske nacije. Srbiju su po~eli da 
prikazuju u samostilizovanoj figuri nedu`ne `rtve: srpski narod je predstavljan kao 
objekt navodne zavere koju su inspirisali, pa`ljivo planirali i sprovodili neprijatelji 
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skriveni iza razli~itih maski. Konstruisana i medijski izmanipulisana slika srpske 
nacije kao nevine `rtve okru`ene neprijateljima bila je predstavljena kao realnost 
kako bi se proizvela nova stvarnost. Medijsko {irenje ose}anja ugro`enosti 
rezultiralo je u realnim pripremama za odbranu; namerno je dozirano ose}anje 
straha i neizvesnosti kako bi se opravdala ekspanzivna mr`nja i neuspe{an 
vojni pohod na ostatak biv{e Jugoslavije. Da bi se proizveo homogeniziraju}i 
efekat neupitne pokornosti etniji i da bi se za{titila tobo`e ugro`ena sigurnost 
i dostojanstvo srpskog naroda, pokrenut je {irok talas populisti~ke demagogije 
i masovne mobilizacije, zvani~no nazvane ‘doga|anje naroda’ i ‘antibirokratska 
revolucija’. U ovakvom kontekstu, uloga kreatora ksenofobi~nog nacionalizma 
kao srpskog politi~kog programa dodeljena je intelektualcima. Srpski mandarini 
su preuzeli obavezu da uz svesrdnu pomo} medija kreiraju sliku stvarnosti koju }e 
re`im po svaku cenu realizovati. Stoga ne ~udi da su krvavi sukobi na prostoru 
biv{e Jugoslavije otpo~eli u formi televizijskog i medijskog rata. 

Ne bi trebalo da nas ~udi {to je srpska elita upravo pred rat obnovila omiljenu 
temu svetske zavere. Paranoi~na pri~a o zaveri protiv srpskog naroda jo{ uvek se 
medijski stilizuje u dosluhu sa najmra~nijim nacionalisti~kim strastima. Medijska 
stilizacija svetske zavere imala je za cilj da aktivira `estoku osvetu, da mobili{e 
populisti~ki revan{izam, kako bi se nepravedan odnos snaga u Jugoslaviji 
preokrenuo u srpsku korist. Podmukli diskurs gneva i osvete funkcionisao je kao 
oru`je pristrasne i sve nemilosrdnije strategije isklju~ivanja/homogeniziranja. 
Neura~unljiva ksenofobi~na lista neprijatelja koji su se navodno okomili na 
nedu`nu Srbiju postala je trajno obele`je medijske reprezentacije Srbije. Dana{nji 
mediji se jo{ uvek nalaze unutar zatvorenog kola u`arenog i omamljuju}eg 
nacionalisti~kog diskursa koji jo{ uvek terori{e javno mnenje Srbije. 

Uprkos vojnom porazu i moralnom slomu srpske nacije, beogradski mediji 
nastavljaju da vode publicisti~ki rat u nameri da dokinu jasnu razliku izme|u smrti i 
`ivota, istine i la`i, mira i rata. Intelektualna elita Srbije samovoljno je kreirala i, preko 
kulturnog sektora i medijskog pogona, agresivno promovisala ‘ksenofobi~nu sliku’ 
Srbije. Medijska reanimacija sekta{kog parohijalizma izraz je emocionalne ranjivosti 
one politi~ke zajednice koja nije uspela da se obra~una sa svojom pro{lo{}u. 
Srpski mandarini (simboli~ki bogalji nacionalnog identiteta) i dalje nastoje da 
preko medija o`ive onaj osobeni kulturni i politi~ki ambijent koji treba da rasplamsa 
istro{enu nacionalisti~ku strast. Jo{ uvek se igra na medijsku kartu povre|enog 
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nacionalnog ponosa: javne poruke se slivaju u jedinstven zahtev prema kome rasut 
i desintegrisan srpski narod mora da promeni agregatno politi~ko stanje, treba da 
se zgusne u jedinstvenu masu, da se sabere u etni~ko telo iz kojeg treba da nastane 
preporo|ena i jedinstvena srpska nacija. Stoga ne ~udi da je javni i politi~ki diskurs 
jo{ uvek natopljen medijskom mr`njom koja sistemski podriva zvani~ne nacionalne 
napore da se u me|unarodnim razmerama ‘popravi imid`’ Srbije. 

Trikovi nacionalnog se}anja

“The struggle of man against power is 
the struggle of Memory against Forgetting”

(Milan Kundera, The Book of Laughter and Forgetting)

Kakav je informativni kapacitet arhivirane novinarske gra|e koja se nalazi u 
izve{taju Helsin{kog odbora za ljudska prava? Skra}ena analiza preovla|uju}ih 
poruka koje su obele`ile dnevnu {tampu Srbije nedvosmisleno upu}uje na 
zaklju~ak da je javni i politi~ki diskurs kontinuirano optere}en nacionalizmom i 
ksenofobi~nom projekcijom ‘drugosti’. Stoga, izve{taj Helsin{kog odbora za 
ljudska prava upu}uje na medijsku proizvodnju ksenofobi~nih narativa koji 
se hroni~no upisuju u dru{tvenu imaginaciju. Kako ina~e razumeti neospornu 
~injenicu da se udarni novinarski tekstovi, prilozi, komentari i feljtoni po pravilu 
odnose na osvetni~ke napade na susede, prete`no kosovske Albance, kao i na 
me|unarodnu zajednicu i Ha{ki tribunal. U ~uvenom tekstu Hitlerov duh Hans 
Magnus Encesberger je opisao revan{isti~ku aroganciju poni`ene nacije: ‘’Kad 
jedan kolektiv vi{e ne vidi {ansu da svoju realnu ili umi{ljenu poni`enost prevazi|e 
sopstvenim naporom, on napre`e svu svoju nacionalnu energiju kako bi stvorio 
neizmerne zalihe mr`nje i zavisti, resantimana i `udnje za osvetom. On se ose}a 
kao `rtva postoje}ih odnosa i pori~e svaku suodgovornost za pora`avaju}i polo`aj 
u kojem se na{ao. Traganje za tu|om krivicom tako mo`e da po~ne’’. Umesto da 
u svojstvu razlo`nog kriti~ara {ovinisti~kih strasti ustane u odbranu reformske 
budu}nosti, nacionalna {tampa se upustila u (ne)ura~unljivo prekrajanje 
frustriraju}e pro{losti. Kao da opusto{ena i pora`ena Srbija nije u stanju da iza|e 
na kraj s destruktivnim medijskim silama koje je sâma oslobodila. 
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 Pora`avaju}a slika srpskih medija posebno se odnosi na praksu prkosnog 
osporavanja zlo~ina~ke pro{losti. U stvari, retori~ki kontinuitet sa prethodnom 
politi~kom opcijom koja je dovela do raspada biv{e Jugoslavije, ratova, razaranja 
i zlo~ina predstavlja mainstream srpske medijske scene. Pritom, treba dodati, 
da su medija Srbije ovladala tehnikom prikrivanja koja se smatra ekstremnom 
formom poricanja pro{losti. Nacionalnu sramotu treba prikrivati i ne treba je 
dalje prenositi: samo }utanjem nacionalnu tajnu mo`emo da usadimo u dubinu 
kolektivne amnezije, u samo sredi{te na{eg nacionalnog identiteta. Opscenarske 
ve{tine se hrane samoobmanjuju}om retorikom da niko nije spreman da preuzme 
rizi~nu odgovornost za neizgovorena, neimenovana zla pro{losti. ^ak ni uzvi{enoj 
drami `ivota i smrti srpska medija jo{ uvek nisu dorasla! U stvari, mu~no et(n)i~ko 
repozicioniranje obrazuje temeljnu strategiju medijskog odnosa spram zlo~ina~ke 
pro{losti. Izme{tanje se}anja koje nas opseda poput neumitne smrti treba da 
obrazuje na{ lokalni re`im istine. Razapeta izme|u profesionalne neodgovornosti, 
nacionalne sramote i politi~ke lojalnosti, srpska medija istrajavaju na strategiji 
oholog samoopravdanja. U osnovi privremenog uspeha ove strategije ne nalazi se 
jednostran zahtev da se sebe zbaci teret kolektivne odogovornosti kako bi ostala 
po{te|ena neprijatnih priznanja. Strategija nadmenog samoopravdanja prvenstveno 
se svodi na novinarsko relativiziranje pro{losti, na medijsko manevrisanje sa 
beskona~nom igrom ‘istine’ i ‘la`i’. Li{ena realne referencijalnosti, pro{lost je 
prepu{tena novinarskim podvalama, proizvoljnim redakcijskim tuma~enjima 
koji obrazuju mre`u navodno verodostojnih medijskih pri~a. Po{to je poni{tena 
razlika izme|u istine i fikcije, realnosti i iluzije, svaka `urnalisti~ka verzija, recimo 
o zastra{uju}im doga|ajima u Srebrenici, preuzima se kao osloba|aju}i narativ! 
Poricanje postojanja Holokausta ili Srebrenice se pripisuje u~inku demokratizovanih 
medija koja su spremna da pluralisti~ki plasiraju takozvanu ‘drugu, recimo srpsku, 
stranu pri~e’. Naravno, ovom relativisti~kom ulan~avanju egzaltiranih medijskih 
improvizacija nema kraja: ko uop{te mo`e da zabrani tiranima, kriminalcima i 
zlo~incima da javno nastupaju u skladu sa pravilima post-moderne refleksivnosti. 
Na osnovu zloupotrebe metanarativnih modela medija su uspela da dopune onaj 
inventar poricanja pro{losti koji je tradicionalno stajao na raspolaganju politi~kim 
mo}nicima, diplomatama, vojsci, policiji, mafiji i intelektualcima. 

 U sveop{toj zaveri protiv svuda-poreknute-o~iglednosti ~esto stoje i svedoci 
koji naivni veruju da se autobiografska svedo~anstva automatski upisuju u 
nepristrasnu sliku pro{losti. Ovi zastupnici intimnih i uglavnom dramati~nih 
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pam}enja ne uvi|aju da se kolektivno se}anje konstrui{e – i to kako u privatnom, 
tako i u javnom `ivotu. Sadr`aj i intezitet kolektivnog pam}enja u zna~ajnoj meri 
je odre|en prilikama u sada{njosti kao i o~ekivanjima od budu}nosti. Li{eni 
perspektive i budu}nosti, medijski znaci Srbije su prisilno mobilisani kako bi 
naciju priveli despotskoj sada{njici. Novinarski diskursi se strate{ki razvrstavaju i 
sveop{tem bujanju umno`avaju kako bi trikovima nacionalnog se}anja obezbedili 
javni prostor i medijsku promociju. Na tom halucinatornom medijskom depou 
na~elno ima mesta za sve juri{nike javne re~i, posebno za rasno emancipovane 
koji jo{ uvek veruju da se ‘ispod crne ko`e krije d`ungla’ i da su Albanci na{i 
doma}i Crnci! U naraslom `urnalisti~kom kovitlacu podjednako dobro manevri{u 
kako veliki nacionalni lupe`i, tako i sitni nacionalisti~ki prevaranti. Oni predstavljaju 
`urnalistiku avangardu prvobitne akumulacije medijskih znakova Srbije. 

 Beogradska medija su do`ivela neizbe`an brodolom tokom razdragane 
kampanje za ratnu opciju i etni~ko ~i{}enje: od trenutka kada su novinarska pera 
savezni~ki zaronila u krvavu politiku bilo je jasno da }e ve}ina srpskih medija biti 
stilizovana po uzoru na ‘obra|ene’ policijske fajlove. Pritom je egzaltirana javnost 
Srbije, koja je istovremeno bila dobrovoljni subjekt i objekt medijske militarizacije, 
postala zato~enik prkosnog revan{izma. Stoga se mora odbaciti popularna i 
veoma rasprostranjena medijska formula koja upu}uje na skra}en odnos izme|u 
manipulatora - izmanipulisanih! Plebiscitarna podr{ka ratnoj opciji se ne mo`e 
tuma~iti medijskom manipulacijom nedu`nih i navodno neobave{tenih gra|ana. 
Upravo obrnuto, naoru`ana osvetni~kom narodnom retorikom, kriminalizovana 
i korumpirana {tampa se upustila u konjunkturno (tira`no) osporavanje, i 
istovremeno, obnavljanje zlo~ina~ke pro{losti. Organizovana strategija poricanja 
je imale jedinstven cilj da doka`u kako je prisilno zaboravljanje pro{losti 
konstituitivno za kolektivno se}anje i nacionalno pam}enje. Medija su preuzela 
obavezu da sa Srbije skinu teret odgovornosti za pora`avaju}u nacionalisti~ku 
pro{lost. [tavi{e, njima je pripala nacionalna ~ast da javno ometaju, i po 
mogu}stvu obustave, zapo~et proces dalekose`nog preispitivanja ulan~ane 
veze izme|u dr`avne politike, kriminala i ratnih zlo~inaca. Umesto da bude 
medijski vesnik odva`nog osloba|anja od straha, bede i stida, dakle glasilo novih 
gra|anskih vrlina, beogradska {tampa je postala javno uto~i{te najsramnijih la`i, 
prevare i skandala. Pritom je tabloizirana medijska histerija postala idealna forma 
srpskog ‘Unheimlich’, dakle melodramsko suo~avanje sa onim {to je trebalo da 
ostane skriveno ali je gre{kom dospelo u javnost! Ogoljena (samo)banalizacija 
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politi~ke i estradne elite Srbije upu}uje na onu vrstu javne ispovesti koja je 
izgubila svaku mo} da nas pogodi, uznemiri, pa ~ak i razo~ara. Celokupna javna 
i medijska sfera Srbije je brutalno tabloizirana feti{ima onog drugog, stranog 
koji nas neumoljivo proganja. Eufori~na medijska galama se hrani uskrsnu}em 
drugog, medijskom recikla`om uvezenih ikona, znakova, mode i rituala. Infantilna 
marketin{ka parola ‘Na{e, a Evropsko!’ poziva na vulgarnu tabloizaciju Drugog, i 
jo{ gore, budi histeri~ne politi~ke iluzije da se budu}nost mo`e dodirnuti iznutra, s 
ove strane. Onima koji jo{ uvek veruju da mogu da `ive druga~ije od Modernosti, 
pa ~ak i protiv, izvan, Modernosti jedino preostaje da marketin{ki proizvode 
drugost kao razliku, kad ve} nisu u stanju da `ive drugost kao vlastitu budu}nost. 

 Imid` Srbije

 Ogor~enim masama koje se teturaju pred razvalinama svojih nacionalnih 
iluzija, medijske ma{ine Srbije dare`ljivo nude jeftinu sliku ‘ispolirane’ realnosti. 
Radi se o medijskoj podvali koja ima za cilj da realnost privede ~istom prividu, 
o razmetljivoj marketin{koj samoobmani koja }e navodno obeshrabrenim 
gra|anima ponovo uliti nadu. Bahato obnavljanje patriotske retorike prepune 
krivice, la`i i nepravdi, privremeno je potisnuto u stranu: javnu scenu je uzurpirala 
impresivna armija egzaltiranih dizajnera realnosti. Oni su preuzeli obavezu da 
preurede i doteraju medijsku sliku Srbije, da dizajniraju imid` razdragane nacije. 
Surova realnost je ogra|ena medijskim kulisama, i upakovana je u marketin{ki 
omota~ u kojem su sme{tene sve na{e iluzije. ^ini se da je u semiolo{koj slici 
Srbije realnost svedena na politi~ku funkciju znaka, na produkciju i reprodukciju 
simbolizovanog nacionalnog poretka. Kao da celo dru{tvo `ivi od medijske 
proizvodnje i potro{nje znakova (o) realnosti, a ne od sâme realnosti: u nekoj 
vrsti usporene inercije fascinirani gra|ani opsedaju nacionalan ekran na kojem 
jo{ jedino mogu da se samodopadljivo ogledaju. Dru{tvo depresivnog spektakla 
je postalo posledica kreativnog znaka, a ne njegov uzrok ili povod; to zna~i da 
su medijski znaci, slike i diskursi u stanju da realnost konstrui{u kao vlastitu 
simulaciju. Javna i politi~ka scena Srbije sve vi{e postaje povla{}en prostor u 
kojem marketin{ki upakovana la` mo`e da dosegne najvi{i sjaj (rejting) medijske 
istine. Dokinuta su sva intersubjektivna sredstva koja omogu}avaju da se 
brutalna politi~ka prevara razgrani~i od {armantne medijske simulacije. Tr`i{na 
veza izme|u marketin{kih timova, medijskih {tabova i politi~kih lidera posebno je 
zna~ajna za razumevanje odlu~uju}eg efekta imunizovanja srpske realnosti. Javni 
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manekeni vlasti funkcioni{u u skladu sa rigidnim nalogom vlastitog medijskog 
samoeksponiranja: opsesivno upra`njavanje strategije bele dru{tvenosti zasniva 
se na ispiranju mozga, potiranju pam}enja, i naravno, uklanjanju tragova. Sve 
treba da bude ~isto, belo, i naravno, bez ikakvih mrlja iz pro{losti. 

Kako se suprostaviti medijskim ma{inama Srbije, kako se odupreti masovnim 
ritualima autoreferencijalnosti, kada se svaka simulacija ispostavlja kao 
udvostru~ena manipulacija? [ta raditi u iskrivljenom javnom prostoru u kojem 
je nasle|e sramne pro{losti izolovano }utanjem? Zar idili~ni nacionalni autizam 
ne upu}uje na indiferentno dru{tvo koje `ivi od manjka vlastite realnosti? Kako 
iza}i na kraj s masovnim ogor~enjem onih koji s drugima, posebno strancima, 
stupaju u fobi~ne odnose? Da li ovde radi o novom `rtvenom poretku koji je izlo`en 
ravnodu{nom zaboravu, ako ne i preziru, novog svetskog poretka?

 Poja~ana provincijalizacija srpske javnosti, koja je u prekomernoj banalnosti 
sve vi{e opsednuta samom sobom, izraz je pani~nog straha od nepredvidljivih 
poteza me|unarodne zajednice. Svima je jasno da vlastitom krivicom neumitno 
klizimo ka novoj (samo)izolaciji, i {to je gore, op{tem uverenju da se ponovo 
nalazimo izvan kontrole, mada ne i doma{aja, svetske zajednice. Verovatno 
}emo ponovo biti svrstani na listu rizi~nih dru{tava koje uprkos ritualnom 
izja{njavanju za evropske okvire nastoje da `ive druga~ije od Modernosti, ako ne 
i protiv, izvan sâme Modernosti. U pani~nom strahu od neizvesne budu}nosti, 
figure nacionalnog samosa`aljenja su poprimile nakazne forme. Da li je uop{te 
prikladno da se navede izve{taj o ve{anju srpskih svinja na Kosovu za koje 
je, prema Ve~ernjim novostima i Inter-Nacionalu, odgovorna me|unarodna 
zajednica! Kako uop{te razumeti ovaj novinarski prilog koji poziva u odbranu 
etni~kih svinja, koko{aka, i ostalih doma}ih `ivotinja. Ova novinarska lakrdija, 
skandal srpske javne scene, upu}uje na zaklju~ak da `ivimo usred regresivnog 
izobli~enja realnosti koju vi{e niko razuman ne mo`e da prepozna. 

 Sve edukativne pri~e o etici u medijima, slobodnom pristupu informacijama, 
moralnom stavu novinara, ekonomskim interesima vlasnika, marketingu i 
informativnom tr`i{tu deluju neubedljivo pred ~injenicom da medijska konstrukcija 
Srbije funkcioni{e zahvaljuju}i dobrovoljnom ~inu kolektivne lakovernosti. Na delu 
je uru{avanje srpske javne i politi~ke sfere koja je spremna da u ime nacionalne 
lojalnosti prihvati, i povratno resorbuje, sve prevare, skandale, obmane i la`i. Tu se 
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radi o jednoj zaraznoj medijskoj metastabilnosti koja se hrani energijom zapla{enih, 
odsutnih, rasejanih, apati~nih, neodgovornih i nekompetentnih gra|ana. Mo`da 
je ova neuverljiva publika odogovorna za tvrdnju po kojoj su divljaci imali maske, 
gra|anstvo ogledala, a mi svoje ekrane ravnodu{nosti!? Napadni marketing, 
advertajzing, i reklamni trikovi obelodanjuju neobi~nu ~injenicu da tr`i{te robâ, 
informacija, uostalom kao i celo dru{tvo, `ivi od ‘medijske komemoracije’. Njihove 
`rtve su anemi~ni gra|ani i rezignirani potro{a~i koji ne mogu ravnopravno da 
u~estvuju u teatralnoj dru{tvenosti koja uga|a samoj sebi. Pa ipak, ogoljena inercija 
medijskog pretvaranja se i dalje odvija u apsolutnom dekoru cele nacije! Jedno od 
mogu}ih obja{njenja za ovu prekomernu nacionalnu osetljivost se sastoji u tvrdnji 
da u opusto{enoj Srbiji vi{e nije na delu produkcija rada ve} reprodukcija poziva 
na rad, reprodukcija d`inovskih rituala znakova rada (brendovi) koji se neumoljivo 
{ire nad celim dru{tvom. Od gra|ana se ne tra`i da stvarno proizvode, ve} da 
se socijalizuju, da aktivno u~estvuju u ritualnim vrednostima dru{tva, i da poput 
simbola i znaka funkcioni{u u op{tem scenariju produkcije i reprodukcije nacionalne 
zajednice. Milosrdna fabulacija odgo|enog pregala{tva ne prestaje ~ak ni u potpuno 
apsurdnim okolnostima kao {to je slu~aj ekscentri~nog vlasnika jedne privatizovane 
fabrike koji otpu{tenom, i potom preminulom radniku, uru~uje prinudan otkaz! 
Doista, za razliku od zapadnih modela simulacije, na{i simulacioni modeli dejstvuju 
u opasnoj blizini stvarne, a ne samo simboli~ke smrti. Oni su dokaz da realnost ne 
nestaje u iluziji, ve} obrnuto da svaka iluzija nestaje u realnosti. 

 Ovom prilikom bih pozvao na dodatnu opreznost, posebno prema politi~kim 
implikacijama medijskog manevrisanja. Delim zabrinutost sa onim autorima koji 
ukazuju na pora`avaju}e posledice nerealnog i neodgovornog samopredstavljanja 
medijske slike Srbije. Me|utim, moje slutnje idu mnogo dalje: zabrinjava me do 
kog stepena je nacionalisti~ka simulacija uspela da uni{ti svaku politi~ku i moralnu 
osetljivost za pitanja stvarnog `ivota. Verovatno je samoobmanjuju}i odraz na{e slike 
u nacionalnom ekranu spre~io da se odlu~no suo~imo s pora`avaju}om realno{}u. 
Mo`da }e se jednog dana gra|ani Srbije ipak probuditi iz medijske za~aranosti: 
ukoliko se trgnu postoji {ansa da razbiju veliki nacionalni ekran, i da se poput 
Borhesovih likova iz ‘Osvete naroda ogledala’ oslobo|eni vrate ra{~aranom svetu.*

* Autor je predusretljivo ustupio ”Zeni~kim sveskama” tekst, ina~e zami{ljen predgovor Zborniku 
“Medija kao deo antievropskog fronta“ u izdanju Helsin{kog odbora za ljudska prava u Srbiji, Beograd 
2005.


